


BARTOSZ WOJCIK

Jeszcze ,,Social”
czy tylko ,,Media”

Media spotecznosciowe z
perspektywy rynku reklamowego



Czy jeszcze ,Social?

Media spotecznoSciowe to serwisy
internetowe | aplikacje mobilne, ktore
umozliwiajg uzytkownikom interakcje i
komunikacje miedzy sobg, a takze
tworzenie | udostepnianie tresci

- Ktos, kiedy$



NA SOCIAL MEDIA SA (PRAWIE) WSZYSCY

MAAAAAAA

9 na 10 internautéw korzysta z mediow spotecznosciowych

8,3%

Srednio spedzamy w nich 1 godzine 58 minut i 38 sekund dziennie

Zrédto: Badanie Mediapanel, wskaznik Reach i ATS, $rednia miesieczna warto$é dla 2024 roku %Q
MEDIA



POCZATEK

Lata 90. — pocz. 2000s

Narodziny pierwszych
platform — SixDegrees, My
Space, Nasza Klasa

Giéwna funkcja -
utrzymywanie kontaktow ze
znajomymi

Spotecznos¢ celem sama w
sobie
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ROZKWIT
SPOLECZNOSCI

2004 - 2012

Facebook, YouTube, Twitter -
rosnace zasiegi, pierwsze
reklamy

Nadal dominuja tresci
prywatne

Firmy zaczynaja
eksperymentowac z
obecnoscia na platformach

[

ERA ALGORYTMOW

| REKLAM

2013 - 2020

Dominacja mobile, coraz
bardziej wizualne tresci,
dopasowane do
performance

Koniec chronologicznego
feedu - decyduja algorytmy

Prywatne posty traca
priorytet. W ich miejsce
influencerzy, marki, reklamy

Social media coraz mniej
spotecznosciowe, coraz
bardziej komercyjne

ATTENTION
ECONOMY i Al

2020 - obecnie

Social media to maszyny
reklamowe z warstwa

rozrywki

Tresci prywatne przenosza
sie do grup i czatéw

Liczg sie Twoje dane, czas i
uwaga

TikTok i krétkie wideo
Rozwdj ekonomii tworcow,

automatyzacji i sztucznej
inteligencji w kreacji tresci
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tresci od algorytmu

intencjonalnie obserwuje
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Rynek reklamowy
w social media




Facebook to 15 mld kontaktow reklamowych miesiecznie
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Facebook YouTube Instagram TikTok

Zrédio: Badanie gemiusAdReal, wskaznik AdContacts, $rednia miesieczna warto$é dla 2024 roku QCQ 2 5
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TikTok statl sie znaczacym graczem i dotgcza do czotowki
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Zrédto: Badanie gemiusAdReal, wskaznik AdContacts, $rednia miesieczna warto$é dla 2022 - 2024 roku 3;9 2 5
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Ale to YouTube osigga najwyzszy zasieg reklamowy
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Zrédto: Badanie gemiusAdReal, wskaznik Reach%, $rednia miesieczna warto$é dla 2024 roku %Q 2 5
MEDIA
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Nienajlepsza informacja dla pozostatych wydawcow

41 ,2% wszystkich

kontaktow reklamowych
w digital ma miejsce w
social mediach

Zrédto: Badanie gemiusAdReal, wskaznik SoV, $rednia miesieczna warto$é dla 2024 roku 3;9 2 5
MMMMM



llosc to nie wszystko



50% kontaktow reklamowych nie spetnia definicji
widocznosci wg IAB

o BENCHMARK
45,53%
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Zrédto: Badanie gemiusAdReal, wskaznik Viewability Rate, $rednia miesieczna warto$é dla 2024 roku %Q 2 5
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Kreacje wideo czesciej w polu widzenia uzytkownika

54,04%

Facebook YouTube Instagram TikTok

0 ° M Display mWideo l@l

Zrédto: Badanie gemiusAdReal, wskaznik Viewability Rate, $rednia miesieczna warto$é dla 2024 roku 3;9 2 5
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Sredni czas kontaktu reklamowego w sekundach
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Zrédto: Badanie gemiusAdReal, wskaznik AdContact Time, $rednia miesigczna warto$¢ dla 2024 roku %Q 2 5
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Czy trzeba bycC
wszedzie?
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Teoretycznie wystarcza dwa kanaty...

22,21%

Pinterest

®

17,95%

Snapchat

£

14,93%

Linkedin

6,47%

Twitch

Zrédto: Badanie Mediapanel, wskaznik Reach%, $rednia miesigczna warto$¢ dla 2024 roku
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... ale czy na pewno?
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Zrédto: Badanie Mediapanel, wskaznik Affinity Index, $rednia miesieczna warto$¢ dla 2024 roku
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... ale czy na pewno?
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Zrédto: Badanie Mediapanel, wskaznik ATS, $rednia miesieczna warto$¢ dla 2024 roku




Dopasowanie
kluczem dotarcia
do odbiorcy



POZNAJCIE ROBERTA

Real Life

Robert

Sales Manager, Area Director,
Pro-Client Idea Creator,
Passionate Solution,
Delivering Leader

Robert

Handlowiec

MMMMM



Duza liczba kontaktow reklamowych oznacza...
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Zrédto: Badanie gemiusAdReal, wskaznik AdContacts, $rednia miesigczna warto$¢ dla 2024 roku %Q 2 5
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... wysokg czestotliwosc
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Zrédto: Badanie gemiusAdReal, wskaznik Frequency, $rednia miesieczna warto$é dla 2024 roku %Q 2 5
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Poszukaj nisz
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I dla roznych grup odbiorcow
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Rozne rodzaje kreac

2]
~
M~
[=)] ()1
m N ™
g g O
h ~
~
S S BV - S~
T = o> = M
mm,q-""m
<

Facebook YouTube Instagram TikTok

f (= ©

m7-14 mi15-24 2534 m35-44 m45-54 m55+

11,67
11,65
12,06

10,36

9,12

\n
m

2,89
299

<
(o]

Zrédto: Badanie gemiusAdReal, wskaznik AdContact Time, $rednia miesieczna warto$é dla 2024 roku 3;9 2 5
MEDIA



Rozne rodzaje kreacji dla roznych grup odbiorcow
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Obserwuj otoczenie



Household products

30,60% 37.31% 7.83% 24.27%
Food 20,69% 36,53% 10,08% 32,70%
Beverages and alcohol 11,61% 54,81% 11,01% 22,57%

Pharmaceuticals 27,18% 52,39% 7.24% 13,19%
Personal care and hygiene 24,84% 30,96% 9,70% 34,50%
Household equipment, furniture and decorations 26,53% 47,59% 7,29% 18,59%
Computers and audio video 37,87% 29,17% 5,26% 27,70%

Clothing and accessories 16,88% 54,14% 12,37% 16,62%

Automotive 40,06% 458% 7,36%

Travel and tourism 21,400 pANAL

Leisure time 38,54% 19,16%

Media, books, CD & DVD 28,35% 34,15% 28,31%

Telecommunications 29,97% 37,51% 7.17% 25,35%
Finance, insurance, brokerage 42,55% 27.27% 25,70%

Trade 27,04% 49,59% 16,20%

R
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Zrédto: Badanie gemiusAdReal, wskaznik SoV, $rednia miesieczna warto$é dla 2024 roku 3;9 2 5
MEDIA



Podsumowanie



«. MEDIA
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Weryfikuj Dywersyfikuj Benchmarkuj




Bartosz Wojcik
Gemius SA

bartosz.wojcik@gemius.com
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