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Welche Rolle spielte
CTV zu Ostern??

Dieser Report bietet einen Uberblick Uber die CTV-
Mediennutzung der wichtigsten CTV-Plattformen wahrend
der Ostertage und konzentriert sich auf Reichweite,
Engagement und Zielgruppenstruktur.

 Wie viele Menschen nutzten YouTube, Netflix und Prime
an Ostern?

« Wie viel Zeit wurde vor dem Big Screen verbracht?

 Wie teilen sich die Zuschauenden nach Alter und
Geschlecht auf?
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Zuschauende

! ! !

£ YouTube NETFLIX prime

YouTube verzeichnet die meisten Nutzer und hangt
Netflix und Prime ab.

Auch wenn alle drei Plattformen ca. 50% exklusive
Nutzer verzeichnen, kann davon ausgegangen werden,
dass die meisten Zielgruppen plattformubergreifend
unterwegs sind.

Nutzer (Real
User)

Hierbel handelt es sich
um die gesamten Nutzer
einer Plattform,
unabhangig davon ob
diese andere Plattformen
nutzen oder nicht.

2 YouTube

Exklusive
Nutzer

Exklusive Nutzer haben im
Betrachtungszeitraum
ausschlieB3lich nur die
jeweilige Plattform genutzt.

NETFLIX RIime

Exclusive users on Exclusive users on Exclusive users on

YouTube

Netflix Amazon Prime
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Reichweite

Die Reichwelte spiegelt den Antell der
Bevolkerung wider, der mit jeder Plattform

erreicht wurde.

Wieder fuhrt YouTube, aber eine relativ
ausgewogene Verteilung der exklusiven
Reichweite Uber die Anbieter hinweg ist

sichtlbar.
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Engagement e

Average Time Spent (ATS) spiegelt die durchschnittliche 9 /D ﬂ

Zeit wider, die Zuschauende auf einer Plattform verbringen. O .-jf 0 - /

Dabei haben die Zuschauenden die Inhalte der Plattform 7h 16m 4h Zh 25m

auch wirklich konsumiert. rime
2 YouTube NETFLIX prime

Im Gegensatz dazu ist Average Time Viewed (ATV) ein

Durchschnittswert uber alle Personen in Deutschland Average Time Viewed (ATV) per Media Channel
hinweg, unabhangig davon, ob die Person auch wirklich zu

____________________

den Nutzern der Plattformen zahlen. S L e LT,
; 1h & 29m / 12m |
2 YouTube NETFLIX prime
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Geschlechter-

verteilung %

Die Zusammensetzung der Zielgruppen uber
die Plattformen hinweg zeigt eine ausgewogene
Geschlechterstruktur, ohne klare Dominanz
einer Gruppe.

Unterschiede werden auf Plattformebene
sichtbar: YouTube weist eine leicht mannlich
gepragte Nutzerschaft auf, wahrend Netflix
einen hoheren Frauenanteil hat.

Amazon Prime bleibt in Bezug auf die
Geschlechterverteilung die ausgewogenste
Plattform.

Audience Compaosition (%)
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Audience Composition by Gender Across Media Channels
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Geschlechterverteilung in

Mio.

You
[__l ub Eﬂ:]

YouTube

Male 5.9 million

Female 4.2 million

\

Netflix

3.9 million

4.7 million

pr me

Amazon Prime

3.3 million

2.8 million

YouTube bleibt insgesamt die grof3te
Plattform, hauptsachlich getragen durch
mannliche Reichweite.

Netflix weist die ausgewogenste — und
leicht weiblich gepragte — Verteilung auf,
was auf unterschiedliche
Inhaltspraferenzen hindeutet.

Prime operiert auf kleinerem Niveau in
beiden Gruppen, mit einer ahnlichen
Struktur wie YouTube, jedoch mit
geringerem Gesamtvolumen.
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Altere Nutzende

Weist einen etwas geringeren L .
Anteil an Nutzern ab 45+ auf, Age 45-99 User Distribution

was auf ein jungeres
Publikumsprofil hindeutet.

YouTube

Behalt einen ausgewogenen
Netflix Anteil an 45+ Nutzern bei und
spiegelt damit eine
gleichmafigere
Altersstruktur wider.

YouTube Users Netflix Users Amazon Prime Users
Erzielt den hochsten Anteil 3.9 min 3.6 min 2.7 min
Amazon an Nutzern ab 45+, was auf Real Users Real Users Real Users

Prime eine starkere Ausrichtung auf
altere Zielgruppen hindeutet.
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Altersverteilung in %

Die Zusammensetzung der Zielgruppen uber die
Plattformen hinweg zeigt deutliche Unterschiede
zwischen Millennials und Gen Z hinsichtlich ihres Anteils
auf den einzelnen Plattformen.

Millennials stellen durchgangig den gréReren Teil der

Zielgruppe dar, was ihre insgesamt starkere Prasenz Uber  egenz
Streaming-Dienste hinweg widerspiegelt.
Gen Z ist zwar anteilig kleiner, zeigt jedoch eine relativ
ahnliche Verteilung zwischen den Plattformen, was auf
konsistente Nutzungsgewohnheiten hindeutet.

Millennials

Insgesamt deutet die Struktur darauf hin, dass das Alter
die GroBe der Zielgruppe starker beeinflusst als die
Plattformpraferenz, wobei beide Gruppen eine ahnliche
relative Positionierung aufweisen.

Audience Composition by Target Group and Media Channel

15 20 25




Millennials GenZ

You
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(Tube) 3.7 million 2.5 million

YouTube
YouTube erreicht die gréf3te Zielgruppe in beiden
Generationen, mit einem deutlichen Vorsprung bei den
Millennials.

Millennials Gen Z

Die Zielgruppengrol3e uber die Generationen hinweg
zeigt einen kontinuierlichen Ruckgang von den
Millennials zur Gen Z, was Unterschiede in der
Gesamtbevolkerungsgrof3e und der
Plattformdurchdringung widerspiegelt.

2.9 million 2.1 million

Netflix verzeichnet solide und ausgeglichene
Nutzerzahlen in beiden Gruppen.

Wahrend jungere Zielgruppen weiterhin ein hohes
Engagement zeigen, ist ihre Gesamtreichweite
naturgemall geringer.

Millennials GenZ

—= 1.9 million 1.4 million . . . .
Amazon Prime Dies unterstreicht die Bedeutung, bei der Planung von
Kommunikationsstrategien ein Gleichgewicht zwischen
Prime erzielt verhaltnismaRig ahnliche Nutzerzahlen wie Reichweite (Mi"enniaIS) und zuku nftlgem Potenzial

Netflix, operiert allgemein aber auf dem kleinsten

Niveau. (Gen Z) zu finden.



Wir hoffen Sie hatten frohe Ostertage!

Johannes Roder

Senior Business Development Manager
E-mail: johannes.roeder@gemius.com

Mobile: +49 174 9509342
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